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Nur die grossten Schiffe durfen raus

Oberlander Seen Ab dem 6. Juni verkehren wieder Schiffe nach Fahrplan auf dem Thuner- und Brienzersee.
Allerdings fahren nur die grossten Schiffe — mit strikten Auflagen beziiglich Passagierzahlen.

Marco Zysset

Pl6tzlich ging es sehr schnell mit
der bundesritlichen Ankiindi-
gung, dass der Betrieb bereits am
6. Juni wieder aufgenommen
werden darf. «Wir hatten fest mit
dem 8. Juni gerechnet», gesteht
Claude Merlach, Leiter der BLS
Schifffahrt. «Das bedeutet, dass
eine intensive Woche vor uns
liegt — aber wir werden bereit
sein.» Auch wenn noch viel
Arbeit ansteht, um den Betrieb
wieder aufzunehmen: Die Schif-
fe auf Thuner- und Brienzersee
sind ab dem 6. Juni zunichst in
einem reduzierten Fahrplan
unterwegs. Konkret bietet die
BLS auf dem Thunersee pro Tag
drei Kurse von Thun — Abfahrt
um 9.40, 11.40 und 12.40 Uhr -
nach Interlaken und zuriick —
Abfahrt 12.10, 14.10 und 15.10
Uhr - an. Auf dem Brienzersee
gibt es zwei Kurse mit Abfahrt
in Interlaken um 11.07 und 15.07,
beziehungsweise 12.40 und
16.40 in Brienz.

Reservation empfohlen

Gemadss Claude Merlach ist die-
ser reduzierte Fahrplan primir
eine Folge der Auflagen des Bun-
des. «Unser Schutzkonzept sieht
vor, dass die Schiffe nur zur Half-
te belegt sein diirfen.» Ein eini-
germassen wirtschaftlicher Be-
trieb sei deshalb nur mit den je-
weils grossten Schiffen pro See
moglich. Auf dem Thunersee
sind dies die Motorschiffe Ber-
ner Oberland, Stadt Thun und
Bubenberg; auf dem Brienzersee
ist es das Motorschiff Brienz. In
einer Mitteilung schreibt die BLS
zudem, dass sie fiir die Bordres-
taurants Reservationen emp-
fiehlt.

Obwohl auch die beiden Dampf-
schiffe Bliimlisalp und Lotsch-
berg stattliche Passagierzahlen
fassen konnten, bleiben sie si-
cher noch bis Anfang Juli in den
Werften. «Die Rdume auf den
beiden Dampfschiffen sind we-
niger grossziigig ausgestaltet,

sodass es schwierig wiirde, Ab-
stand zu halten», sagt Merlach.
Er macht aber auch keinen Hehl
daraus, dass die Wirtschaftlich-
keit eine Rolle gespielt habe beim
Entscheid, die Dampfer vorerst
nicht fahren zu lassen. «Es spielt
finanziell eine Rolle, ob wir ein

Das Motorschiff Berner Oberland kann ab dem 6. Juni wieder bis zu 500 Fahrgéste auf dem Thunersee beférdern. Foto: valérie Chételat

Schiff mit vier oder sechs Mann
fahren kénnen.»

Kurzarbeit bleibt - vorerst

‘Wegen des reduzierten Fahrplans
bleibe ein Teil des Personals si-
cher bis Anfang Juli in Kurzarbeit,
sagt der Leiter der BLS Schifffahrt

‘weiter, ohne sich aber weiter zu
den wirtschaftlichen Folgen des
Fahrverbots in diesem Prachts-
frithling dussern zu konnen. «Wie
sich die letzten Wochen im Detail
aufs Ergebnis auswirken, hingt
von vielen Faktoren ab, von denen
viele derzeit nach wie vor nicht

«Ich habe den
Eindruck, dass
es die Leute nach
draussen zieht —
und damit auch
aufs Wasser.»

Claude Merlach,
Leiter BLS Schifffahrt

abschitzbar sind.» Sicher, so Mer-
lach, sei einzig: «Wir werden mar-
kante Einbriiche verzeichnen, die
schmerzhaft sind.»

Hoffen auf die Ferien

Einer der erwdhnten Faktoren ist
— neben dem Wetter, das bei der
Schifffahrt auch in normalen Zei-
ten den grossten Einfluss auf die
Fahrgastzahlen hat — die Frage,
wie die Schweizerinnen und
Schweizer ihre Sommerferien pla-
nen. Auf diesen Zeitpunkt hin -
Anfang Juli — will die BLS mit der
Schifffahrt ndmlich wieder auf
einen Betrieb «nahe am Normal-
zustand» hochfahren, wie Claude
Merlach es ausdriickt. «Selbstver-
standlich immer unter der Voraus-
setzung, dass die behordlichen
Vorgaben dies erlauben.» Dann
werde es vor allem darum gehen,
den kompletten Wegfall von Gas-
ten aus Ubersee, namentlich aus
Asien, zu kompensieren. «Gera-
de auf dem Brienzersee machen
diese Fahrgiste einen substan-
ziellen Teil unserer Kundschaft
aus», sagt Claude Merlach. Erbe-
tont aber auch: «Ich habe den
Eindruck, dass es die Leute nach
draussen zieht — und damit auch
auf das Wasser.»

Thuner liften digital Spiezer Geheimnisse — dank eines Kriminalfalls

Schweizer Premiere Die webbasierte App «smarTrails» der jungen Firma Tourify 14sst Spiez auf drei digitalen Rundgingen entdecken.

Unterhaltung und Bildung im
Westentaschenformat: «Spiez
entdecken» heisst der jingste
Wurf aus der Ideenschmiede
Spiez Marketing AG. Piinktlich
auf die Lockerung des Corona-
Lockdown bringt die Smag zu-
sammen mit der Gemeinde ein
neues Angebot auf den hart um-
kidmpften touristischen Markt.
Fiir Einheimische, Gaste oder
Schulen. Und fiir jede Jahreszeit.
«Es ist eine Schweizer Novitit»,
riithmt Smag-Geschaftsfiihrer
Stefan Seger sichtlich stolz.

Gekicke und Geklopfe

Ab sofort sind drei neue digita-
le, interaktive Themenwege on-
line: «Faszination Natur», ein
Lehrpfad mit zwolf Posten im
Spiezberg, liiftet Geheimnisse
zum Katzenstein oder zum Nie-
senschatten und verrit, wie ein
Ameisenlowe seine Beute fingt
oder der Specht klopft. Die Inhal-
te dazu hat der Spiezer Biologe
Andreas Jaun erarbeitet.

Der Audio-Trail «Das Wunder
von Bern» nimmt Fussballinter-
essierte mit auf eine Zeitreise ins
Jahr 1954. Damals schaffte die
deutsche Fussball-National-
mannschaft dank dem Geist von
Spiez das «Wunder von Bern»,
den Gewinn des WM-Titels. Der

Historie wird an elf Standorten
zwischen dem Fussballhotel Bel-
védere und dem Strandweg nach
Faulensee gehuldigt.

«Unsere Pflanzenwelt», der
dritte Rundgang, basiert auf dem
2019 erneuerten Naturlehrpfad
im Rebberg. Dafiir wurde dessen
Quiz mit 50 Fragen digitalisiert.
Fiir jeden der drei Trails muss
zwischen eineinhalb bis zwei
Stunden eingerechnet werden.

Ohne Datenklau

Moglich macht das digitale An-
gebot eine neuartige Web-App.
Deren Name: «smarTrails». De-
ren Entwicklerin: die junge Gwat-
ter Firma Tourify GmbH. «Die

Einfachheit ist das Bestechende»,
sagt Stefan Seger. Die Nutzer las-
sen sich mit einem internetfahi-
gen Smartphone per GPS (Globa-
les Positionsbestimmungssys-
tem) zu virtuellen Posten fithren.
Sind die richtigen Standorte auf
einige Meter genau erreicht, er-
scheinen die Inhalte via Internet-
browser direkt auf dem Handy-
Display — Texte, Bilder, Videos,
Audiodateien und Quizfragen.
Gestartet wird ein Trail mittels
Scan des QR-Codes oder iiber
https://app.smartrails.ch/spiez.
«Spiez entdecken» ist kostenlos.
Und anonym. Es werden weder
personliche Daten erhoben noch
ist eine Registrierung notwendig.

Zeigen die Neuheit (v. I.): Daniel Bachtold und David Baumgartner von
Tourify und Stefan Seger von der Spiez Marketing AG. Foto: Jiirg Spielmann

«Der Vorteil unserer Technik ist,
dass kein App heruntergeladen
werden muss», sagt David Baum-
gartner. Dies wére laut dem Tou-
rify-Mitgriinder ein Hemmschuh:
«Die Erfahrung zeigt, dass 50
Prozent der potenziellen Nutzer
aussteigen, wenn sie eine 100
Megabyte grosse App aufs Smart-
phone laden miissen.» Entwi-
ckelt hat die Web-App Baumgart-
ners langjdhriger IT-Wegbeglei-
ter und Geschiftspartner Daniel
Béchtold aus Konolfingen.

Der Zu- als Gliicksfall

Baumgartner, der den Nervenkit-
zel mag, erfand 2013 den virtuel-
len Krimispass. Seit 2018 konnen

die Kriminalfille auch in Spiez
geldst werden. Bis dato taten dies
gut 5000 Leute, was den Schwei-
zer Spitzenwert bedeutet. Da der
Thuner sein Hobby zum Beruf
machen wollte, kontaktierte er
Stefan Seger. Und rannte offene
Tiiren ein, da Spiez den Natur-
lehrpfad vom Mauerbliimchen-
dasein befreien und ins digitale
Zeitalter iiberfiihren wollte.

Mit der Zusage fiirs Startpro-
jekt folgte die Griindung der Fir-
ma. Gegenseitiges Lernen durch
Tun war fortan Programm. Aber
nicht exklusiv fiir Spiez: In den
ndchsten Wochen werden vieler-
orts «smarTrails» eroffnet, allei-
ne deren fiinf in der Jungfraure-

gion, aber auch in Ringgenberg,
Miinsingen oder in der Surselva.
«Sie sind kostengiinstig», wirbt
David Baumgartner. 2900 Fran-
ken berappe ein Anbieter pro Jahr
fiir flinf Trails. Wie viel die Smag
investiert, kann Stefan Seger nicht
in Franken beziffern, da viel in-
terne Arbeitsleistung im Angebot
stecke. Unterstiitzt wird das Vor-
haben mit Geld aus dem kanto-
nalen Lotteriefonds, der 40 Pro-
zent an externe Kosten (etwa fiir
Bildrechte oder Ubersetzungen)
leistet. «Es ist uns aber etwas
wert», sagt Seger und verspricht:
«Fortsetzung folgt...»

Jiirg Spielmann

Happige Einbussen — und die Hoffnung auf einen Ansturm im Sommer

Der Lockdown war und ist Gift fir
den Tourismus — auch in Spiez.
«Ende Februar lagen die Hotel-
Gbernachtungen gegenuber dem
Vorjahr 6 Prozentim Plus», sagt
Stefan Seger, operativer Leiter der
Spiez Marketing AG. Dann kam der
Corona-Hammer: In den Monaten
Méarz und April brachen die Bu-
chungen um 95 Prozent ein,
«10'000 Logiernachte fehlen-,
erganzt Stellvertreter Manuel
Fischer. Die gréssten Hotels, der

Deltapark in Gwatt und das Eden in
Spiez, stellten den Betrieb wahrend
zweieinhalb Monaten ein, verein-
zelte Betriebe empfingen Géaste.
Nun in der Zwischensaison wird
der auslandische Tourist und der
Seminarbesucher vermisst. Immer-
hin: «Der Buchungsstand fir die
Ferienzeit stimmt zuversichtlich»,
so Fischer. Am 3. Juli wird auch
das erweiterte Hotel Belvédére
wieder erdffnen. In Spiez hofft man
auf Schweizer, die am See statt am

Meer Ferien machen. Sie seien fir
einen Ansturm gewappnet. Seger:
«Das Wunschszenario ware eine
hohe, handhabbare Auslastung,
denn zu voll ist es auch nicht so
toll.» In der Smag-Kasse selbst
fehlen «liber den Daumen gepeilt
100’000 Franken Umsatz». Wegen
fehlender Ertrage aus Kurtaxen,
von Sportanlagen und dem OV-Ta-
geskarten-Verkauf. Entsprechend
sehnt er sich die Corona-Locke-
rung vom 6. Juni herbei. (jss)



